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Product 结构化数据简介

向商品页面添加结构化数据后，您的商品信息能以更丰富的方式显示在 Google 搜索结果（包括 Google

图片和 Google 智能镜头）中。例如，用户可以直接在搜索结果中查看价格、库存状况、评价评分、配送

信息等。

确定要使用的标记

商品结构化数据主要分为两类。请遵循最适合您用例的类型的要求：

商品摘要：适用于用户无法直接从中购买商品的网页。此标记提供了更多用于指定评价信息的选

项，例如编辑商品评价页面上的优缺点。

商家信息：适用于客户可直接从中购买商品的网页。此标记提供了更多选项来指定详细的商品信

息，例如服装尺码、配送详情和退货政策信息。

请注意，这两项产品功能之间存在一些重叠。一般来说，为商家信息添加必需的商品信息属性意味着您的

商品页面也可以显示商品摘要。 这两项功能都有自己的增强功能，因此，在决定哪种标记对您的网站来说

有意义时，请务必同时参考这两项功能（可添加的属性越多，您的网页有资格使用的增强功能就越多）。

您是否提供商品的不同款式/规格？添加商品款式/规格结构化数据可以帮助 Google 更好地了解哪些商品是

同一父级商品的款式/规格。商品摘要和商家信息都支持商品款式/规格。

除了您销售的各个商品的结构化数据之外，我们还建议您添加定义电子商务业务政策的结构化数据，并将

其嵌套在 Organization 标记下：

商家退货政策：指定您的商家的退货政策。

会员回馈活动：指定您提供的会员回馈活动。
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购物体验如何显示在 Google 搜索中

购物体验在 Google 搜索结果中的显示效果如下。 该列表并不详尽。Google 搜索一直在探索更好更新的

方式，以帮助用户找到所需内容，这些体验可能会随着时间的推移发生变化。

商品摘要

一种文本结果，其中包含评

分、评价信息、价格和库存

状况等附加商品信息

热门商品

待售商品以丰富的视觉效果

方式呈现

https://developers.google.com/search/docs/appearance/visual-elements-gallery?hl=zh-cn#text-result


购物知识面板

包含一系列卖家的详细商品

信息（使用商品标识码等详

细信息）



Google 图片

可供销售的商品的带注解图

片

更完善的搜索结果

是否显示更完善的搜索结果完全取决于每种体验，并且可能会随时间推移而发生变化。因此，我们建议您

尽可能提供更丰富的商品信息，而无需担心实际体验是否会用到。 下面列举了一些示例来说明如何增强商

品富媒体搜索结果：

评分：通过提供客户评价和评分，增强搜索结果的显示效果。

优缺点：在商品评价说明中列出优缺点，以便在搜索结果中突出显示这些内容。

配送：分享运费（尤其是免运费）信息，以便买家了解总费用。

库存状况：提供库存状况数据，帮助客户了解目前商品是否有货。

降价：Google 通过观察商品在一段时间内的价格变动来计算降价。降价不保证一定会显示。

退货：提供退货信息，例如退货政策、退货所涉及的费用，以及客户需要在多少天内退货。

向 Google 搜索提供商品数据

如需向 Google 搜索提供丰富的商品数据，您可以为网页添加 Product 结构化数据，或通过 Google

Merchant Center 上传数据 Feed 并在 Merchant Center 控制台中选择启用非付费商品详情；或者两者都

完成。搜索中心文档重点介绍了网页上的结构化数据。

在网页上提供结构化数据并同时提供 Merchant Center Feed 可最大限度地提高您使用各类体验的资格，

并帮助 Google 正确理解和验证您的数据。 有些体验会结合使用来自结构化数据和 Google Merchant

Center Feed（如果两者可用）的数据。例如，如果网页的结构化数据中未提供价格数据，则商品摘要可
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能会使用 Merchant Center Feed 中的相应数据。Google Merchant Center Feed 文档包含关于 Feed 属性

的其他建议和要求。

除了在 Google 搜索中展示外，符合条件时还可以在“Google 购物”标签页中展示。请参阅 Google

Merchant Center 中的数据和资格要求，详细了解具体资格条件。
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